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硕士研究生入学统一考试

《文化产业概论》科目大纲

 (科目代码：850)

学院名称(盖章)：     旅游学院         
学院负责人(签字)：                        

编  制  时  间：  2015年9月16日   

《文化产业概论》科目大纲

（科目代码：850）
一、考核要求
《文化产业概论》作为研究生入学考试的专业课,重在考查考生对文化产业基本理论的掌握与实际应用, 要求考生应熟悉并掌握教材中涉及的基本概念,特点等知识,并在此基础上能够灵活运用教材中的理论,实证分析文化与旅游产业学科的主要问题。

二、考核评价目标
1、具有良好的思想品德、对文化与旅游产业比较关注。

2、具有一定的文化产业专业基础知识并能应用到文化与旅游产业学科中去。
3、对文化产业相关问题能够发表自己的观点、提出一些可行性建议。

三、考核内容

本考试是一种测试应试者对文化产业相关概念和综合应用能力的参考性水平的考试。参考书目是《文化产业概论》，李思屈、李涛编著，浙江大学出版社（2014年第三版）；《中国文化产业发展前沿》，祁述裕主编，社会科学文献出版社（2011年11月版）。主要考试内容如下: 
第一章 文化产业的基本概念
考核知识点

第一节 文化与符号
一、什么是“文化”？
二、文化的三要素与符号
三、大众文化
第二节 文化产业与创意产业
一、文化产业的内涵和外延
二、“创意产业”与“文化创意产业”
三、“内容产业”及其与文化产业的关系
四、文化产业与文化事业
第三节 文化产业的基本特征
一、产品的精神性
二、消费的娱乐性
三、产业的依附性
第四节 为什么要大力发展文化产业？
一、发展文化产业是社会发展的必然要求
二、文化产业是先进文化的助推器
三、文化产业是国民经济的支柱产业
第五节 文化产业理论研究概况
一、法兰克福学派
二、英国：从文化研究学派到文化产业理论的建设
三、美国文化产业理论
四、中国文化产业研究
第二章 文化产业与文化经济
考核知识点

第一节 文化经济的兴起
一、什么是文化经济？
二、文化经济的基本特征
三、文化经济学
第二节 文化资本
一、什么是文化资本？
二、文化资本与文化产品
三、文化资本与社会经济发展
第三节 文化经济中的城市
一、创意型城市
二、创意阶级的兴起与“3T理论”
第四节 文化产品的符号性质与审美经济
一、梦想产业与审美经济学
二、情感逻辑与自由表达
第三章 文化产业与国家“软实力”
考核知识点

第一节 “文明的冲突”与“符号的战争”
一、“文明冲突论”的启示与鲍威尔主义的失败
二、“硬实力”与“软实力”
三、文化产业与“符号的战争”
四、文化产业落后也要“挨打”
第二节 文化产业与“文化安全”
一、文化安全
二、后WTO时代中国文化安全面临的问题
第三节 文化产业与知识产权保护
一、知识产权保护是发展文化产业的前提
二、知识产权问题给中国文化产业带来的影响
第四章 当代文化产业的九大类别
考核知识点

第一节 图书出版业
一、产业描述
二、图书出版业界的国内外发展状况
第二节 报刊业
一、产业描述
二、报刊业界的国内外发展状况
第三节 广播影视业
一、产业描述
二、广播影视业界的国内外发展状况
第四节 音像产业
一、产业描述
二、音像业界的国内外发展状况
第五节 网络产业
一、产业描述
二、网络产业的国内外发展状况
第六节 广告业
一、产业描述
二、广告业界的国内外发展状况
第七节 旅游业
一、产业描述
二、旅游业界的国内外发展状况
第八节 艺术产业
一、艺术品经营业
二、演出业
第九节 体育产业
一、产业描述
二、体育产业界的国内外发展状况
第五章 国际文化产业发展现状
考核知识点

第一节 文化产业形成过程与发展模式
一、文化产业的形成
二、文化产业的发展模式
第二节 欧洲的文化产业
一、英国的文化产业
二、法国的文化产业
第三节 北美的文化产业
一、美国的文化产业
二、加拿大的文化产业
第四节 亚洲的文化产业
一、日本的文化产业
二、韩国的文化产业
第六章 数字技术与文化产业发展新趋势
考核知识点

第一节 数字动画
一、二维动画和三维动画
二、网络动漫和手机动漫
三、动画是一种视觉艺术和形象产业
四、视觉消费的特征
第二节 电子游戏
一、电子游戏产业与游戏文化
二、电子游戏的发展与种类
三、电子游戏的开发
四、电子竞技
第三节 数字影视
一、数字电视
二、网络视频
三、移动电视
第四节 数字音乐与手机文化
一、在线音乐
二、移动音乐
三、“第六媒体”与手机文化
第七章 文化产业模式
考核知识点

第一节 简单文化产业模式
一、生产者与经纪人
二、艺术经营机构的出现
三、明星经济与贫富悬殊
第二节 复杂文化产业模式
一、文化产业的生产协作
二、行业协会
三、资源整合与产业链延伸
第八章 文化产业的经营管理
考核知识点

第一节 文化产业经营管理的基本问题
一、文化产业投资的风险管理
二、文化生产人员的合同管理
三、文化产品赢利的持久管理
第二节 文化产业的成本
一、文化生产的成本核算与成本管理
二、文化生产的成本战略
三、文化产业的成本控制
四、文化商品的价格
第三节 非营利组织与文，化市场
一、文化市场中的非营利组织
二、非营利文化组织与文化传承
三、非营利文化组织的经营管理
第九章 文化内容产业与市场策略
考核知识点

第一节 内容产业与文化产业链
一、内容产业的优先性
二、内容生产与市场开发
三、产业链与价值链理论
第二节 产业集群与文化战略
一、产业集群的概念和特征
二、文化产业集群与文化产业的发展
三、“钻石”模型与文化产业集群要素
四、文化产业集群支持体系与国家文化发展战略
第十章 文化产业品牌战略
考核知识点

第一节 文化产业品牌战略的界定
一、什么是“品牌战略”？
二、什么是“文化产业的品牌战略”？
第二节 文化产业品牌的价值
一、文化品牌的价值内涵
二、文化品牌的经济价值
第三节 运用品牌战略发展文化产业
一、“文化资源”与“文化资产”
二、“民族文化”与“普世价值”
三、“文化消费”与“价值消费”
四、“中国制造”与“中国创造”
第四节 文化产业品牌战略的符号学运用
一、文化品牌是符号的构建
二、文化产业品牌的构建
三、文化产业品牌战略的管理工具
第十一章 发展有中国特色的社会主义文化产业
考核知识点

第一节 什么是文化产业的中国特色？
一、传统精神与时代特色的统一
二、国际文化普适性与民族创新精神的统一
三、通俗性与健康趣味的统一
第二节 发展中国特色文化产业的原则
一、坚持发展先进文化的要求
二、坚持社会效益和经济效益的统一
三、尊重文化生产和商品经济两种规律
第三节 中国文化产业所面临的问题
一、文化生产力水平亟待提高
二、产业集约化程度必须加强
三、资源配置机制与市场化要求之间存在着矛盾
四、将文化资源转化为价值的原创力不足
五、现行政策制度与WTO规制之间需要进一步协调
第四节 如何发展中国的文化产业？
一、进一步完善政策、法规
二、调整文化产业结构
三、培养文化产业人才
四、推动文化产业科技进步
五、培植文化产业品牌
六、加强文化产业理论研究
第十二章 文化产业的特点、发展规律和在经济社会发展中的作用分析
考核知识点

　　    一、创意、自主性与我国文化产业的阶段性发展
　　    二、大小共存的产业形态
　　    三、文化产业政策应走多元化的道路
　　    四、文化产业发展与深化文化体制改革
　　    五、发挥文化产业在优化城市体系中的作用
　    　六、改进文化产业的城乡布局
第十三章　我国“重大文化产业项目带动战略”的现状评价及规划思路
考核知识点

　　    一、“重大文化产业项目带动战略”对我国文化产业的影响与作用分析
　　    二、我国“重大文化产业项目带动战略”评述
